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Objetivo y ámbito de MBR:

El objetivo de la revista Multidisciplinary Business Review 

(MBR) es publicar artículos académicos en el campo de los 

negocios, incluyendo todas las áreas de administración y geren-

cia como estrategias, operaciones y funciones de negocios, 

ética de los negocios y responsabilidad social. El propósito 

principal de la revista es servir como un medio de comuni-

cación e intercambio de ideas, diseminación de resultados de 

investigación y otros aspectos investigativos entre los estudio-

sos y practicantes de los negocios.

MBR acepta artículos provenientes de todas las áreas pro-

pias de la administración. A manera de ejemplo se listan las 

siguientes:

La revista es multidisciplinaria e internacional por natura-

-

ben artículos tanto de académicos como de directivos de nego-

cios. La extensión del artículo no debe exceder 7000 palabras 

e ilustraciones. Artículos más extensos podrían ser considera-

dos en forma excepcional si la importancia del tema tratado lo 

amerita.

Envío de Artículos:

Los artículos sometidos a la revista deben representar investi-

arbitrados usando el sistema doble-ciego por árbitros externos. 

retroalimentación de los árbitros.

Los artículos deben ser enviados en forma electrónica, en 

email: jose.rojas@carleton.ca

..............................................................................................................................................
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Editorial v

Strategic groups and the competitive dynamics of higher  

education in Chile

Copeinca: una toma de control hostil

Diego C. Cueto

Corporate Social Responsibility and value drivers: Analysis of Chilean 

companies that publish sustainability reports

Bases neurológicas de las capacidades dinámicas  

Análisis de las variables que se asocian con la intención de  

Analysis of the variables associated with purchase intent  

of pisco from Peru

responses to negative online reviews

Recuperación del servicio en internet: explorando los efectos de la teoría de 

justicia en las respuestas gerenciales a comentarios negativos en línea





EDITORIAL

-

dieron el artículo. Es decir, nos cuesta aceptar la responsabilidad e intentamos culpar a otros por este 

somos nosotros los responsables de los errores que ocasionaron la percepción de baja calidad de nues-

tro artículo.

-

-

sito principal no es desanimar a los autores, sino más bien ayudarlos a evitar los posibles errores 

-

yen la discusión, o simplemente que la extensión del artículo no se ajusta al tema.

y el ámbito de la revista. Es evidente que este problema surge cuando los editores y evaluadores se 

-

la literatura en el campo de estudio, citas obsoletas y lenguaje muy simplista. La buena noticia es 

que los editores generalmente consideran que este tipo de problemas son corregibles. Es decir, el 

puede someter a otra revista después. 

En cuarto lugar, se puede mencionar el problema de ser muy defensivo como autor. Los edito-

-

nes para los lectores y que este parece más un ensayo escrito para un curso. Debemos reconocer 

-

-

-
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-

problema de falta de originalidad en nuestros artículos antes de someterlos a revisión si estos 

corresponden a una duplicación de artículos ya publicados, son el reciclaje de temas conocidos o 

se discuten temas que no son de interés para los lectores. La solución está en enfocarse en temas 

originales, actuales y reales.

En resumen, la falta de enfoque, la incompatibilidad entre el artículo sometido a revisión y el 

dedicación a un artículo. Espero que lo presentado aquí sirva para mejorar nuestra productividad 

Ph.D. José I. Rojas-Méndez*

Editor

* -

-

de reconocido prestigio internacional, tales como: The Journal of Business Research, Marketing Intelli-

gence and Planning, The Journal of Advertising Research, Journal of Vacation Marketing, The Journal of 

Global Marketing, Journal of Food Products Marketing, International Journal of Commerce and Mana-

gement, Journal of Academic Ethics, Corporate Reputation Review, Journal of Targeting, Measurement 

Review, Latin American Business Review, and The International Journal of Organization Theory and 

Behavior. Además, es miembro del comité editorial de: Journal of Product & Brand Management, Jour-

nal of Food Products Marketing, International Journal of Advertising, Incae Business Review, Innovati-

ve Marketing, European Business Review, Revista Latinoamericana de Administración (Academia).  Es 

European Journal of Management and 

Business Economics. 
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